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Editorial

A formacdo de um profissional com rigor tedrico e compromisso ético € um
processo que demanda tempo, vocacao, talento, disciplina e orientacdo. Esse
processo deve iniciar ainda no Ensino Fundamental. Desta forma o Simpdsio de
Iniciacdo Cientifica Junior Unifil tem o objetivo de incentivar, estimular os
alunos do Ensino Fundamental, Médio e Técnico, de instituicbes publicas e
privadas, a desenvolverem trabalhos de pesquisa, despertando no aluno o
interesse pela iniciagéo cientifica, proporcionando condi¢des de formar cidadaos
mais conscientes e, possivelmente, futuros pesquisadores.

O evento € promovido anualmente, tendo como principais impactos: o
despertamento da viséo cientifica no cotidiano escolar; prepara¢gédo do estudante
para a graduacao e o desenvolvimento do raciocinio independente, criatividade
e de método no tratamento de novos problemas, além de incentivar os docentes
da educacéo basica a se inserirem mais no ambiente académico.

Este evento tem se constituido, em parceria com o Simpdésio de Iniciacdo
Cientifica, em momentos em que se integram as atividades de Ensino-Pesquisa-
Extensdo da UniFil. H& a participacdo e envolvimento da comunidade
académica, professores, pesquisadores e estudantes da graduacdo e pos-
graduacdo, além de docentes e estudantes do ensino fundamental e médio.
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OS EFEITOS DE SENTIDO DA LINGUAGEM DOS SLOGANS PURLITARIOS

Colégio Londrinense

Alunas: Karla Larissa Trassi Ganaza
Sophia Vieira Stutz

Orientadora - Claudia Vanessa Bergamini

RESUMO

A linguagem publicitaria se vale de imagens e dakavwas para persuadir o
interlocutor. Muitas vezes, as palavras com co@magibjetiva sdo exploradas para se
obter a persuasdo. Exemplo disso temos em palgueagemetem a sentimentos, como:
paix&o,coragdo,sonhos,amor,felicidade. Assim, carhjetivo de analisar os efeitos de
sentido que o emprego dessas palavras causa nademg publicitaria, afetando assim
o interlocutor, elaborou-se o presente estudo,uab fpram feitas andlises de slogans
previamente selecionados.

OBJETIVO

O principal objetivo deste estudo foi o de verificeomo a linguagem
publicitaria se vale de palavras que comumentesfwmegadas para se referir a pessoas
e aos sentimentos humanos para persuadir o ini&wlocAssim, temos um discurso
argumentativo que se utiliza da subjetividade, gotes no conceito de palavras como

amor, felicidade, sonho, para convencer seu irtetto.

METODOLOGIA

A metodologia que foi seguida nesta pesquisa contou trés etapas. O
primeiro procedimento foi selecionar propagandas queis se verifica 0 emprego de
palavras de cunho subjetivo. Num segundo momeaitsefecionado umorpus o qual
procurou diversificar os segmentos dos produtos)@ados, para depois, realizar as
analises, nas quais destacamos os efeitos de semiilos a partir do emprego de
determinadas palavras. Por fim, elaboramos o tnabedcrito com os resultados obtidos

com as analises.

FUNDAMENTAGCAO TEORICA
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A argumentacéo tem por objetivo provocar o interflog fazendo com que ele

possa aderir as ideias que ele deseja transmitimp do discurso. Por esse motivo,
espera o locutor criar no interlocutor uma reagasitiva que demonstre uma interagcéo
entre eles. No caso do discurso publicitario, gdeasperada pelo locutor é a de que o
produto oferecido seja consumido. Segundo Koch(q2p@2),a interacdo social por
intermédio da lingua caracteriza-se, fundamentabmepela argumentatividadeOu
seja, a lingua constitui o discurso, escrito oadal e esse tem por finalidade persuadir
o interlocutor. Nesse sentido, ao analisacoopus selecionado, observamos que o
discurso publicitario emprega as palavras com witotde obter diferentes efeitos de
sentido para convencer o interlocutor. Como exepiplmamos o slogaRaixao por
café do Café do Ponto. A palavpaixaosignificasentimento ou emoc¢ao levados a um
alto grau de intensidade ou até mesmo entusiasnito mivo, conforme dicionario
Aurélio. Nessa frase, a palaypaixao foi utilizada para mostrar ao consumidor que o
Café do ponto trabalha com grande empenho, pensserdpre na satisfacdo de seus
clientes. Além disso, a marca mostra também sendgrapreco pelo café, assim como
a maioria dos brasileiros tem por tal produto. d&loganApaixonados por carroda
rede Ipiranga, notamos que o sentimento é um elempara a persuasdo do
consumidor. Com a palavrapaixona®d, a rede enfatiza o afeto do brasileiro pelo
automaovel, procurando despertar esse afeto ndaateor de modo que este s6 use em
seu veiculo produtos Ipiranga. Mais uma vez a palgaixdo foi empregada no
discurso publicitario, enPaixado por voar e servira Tam objetivou convencer 0s seus
clientes de que ha o envolvimento sentimental daresa ao prestar servigo. azeite

do seu coracae o slogan da Carbonell e apresenta uma linguageoigua a partir do
emprego da palavi@racaq ja a palavraoracaose refere tanto a sentimento, quanto a
saude Bancando seus sonhosogan do Unibanco, emprega a palaaswahq que da
ideia de concretizar anseios pessoais, mas tambdeter outro sentido: mostrar que é
0 banco quem tem a capacidade de realizar esskess@ois nele se pode acreditar.
Em: Sua confian¢a € seu combustivedlogan do Postos Sol Gas Cabo Frio, utiliza-se o

pronome sua e seu para falar diretamente com o consumidor, consiia



proximidade entre locutor e interlocutor. No slogknrede Mac Dorﬁd,vemos a forca
com que o verbo amar foi empregadono muito tudo isse faz a palavra amar ser
utilizada para expressar um sentimento forte eupdd, mas ao invés de se referir ao
ser humano, refere-se a algo material, nesse agaopria marca e ao que ela oferece.
SO o amor tem esse sabomesseslogan, a marca de temperos Sazon usa a palavra
amor para se referir ao tempero.Assim,0 amor teeneeferente a um produto e nao
mais ao sentimento humano. J4 a Coca-Cola, conogarsl Abra a felicidade”,
utilizou a palavrdelicidade para provocar um sentimento bom nas pessoas aarpen
em seu produto, pois essa palavra tem um sentidgodueadouro que alegria, como se
nos, os compradores desse produto, ao consuntiissamos a propria felicidade que
aqui é representado pela bebida, capaz de proparciom sentimento bom e

duradouro.
RESULTADOS ESPERADOS

O interlocutor é bombardeado por uma gama de amsigechao percebe que o
objetivo principal € convencé-lo a comprar e ndenag divulgar um produto. Para
conseguir esse objetivo, as empresas se valemlaegmempregadas para se referir a
sentimentos, como: paixao, felicidade, amor, e genlAo emprega-las, obtém-se
efeitos de sentido. Como os slogans empregam palalg efeito para que o publico
memorize e associe a empresa, as marcas criam eitn de& supervalorizacdo ao
empregar, para se referir a bens materiais, tergues se referem a sentimentos

humanos.
CONCLUSAO

Para concluir este estudo, deseja-se enfatizatagupalavras sdo como fios,
com 0s quais vamos tecendo novas ideias. (...)afes/mas tém enorme influéncia em
nossa argumentacao” (Abreu, 2004, p. 99). Assiperasse que, do mesmo modo que

a realizacdo deste estudo permitiu a observacdoetlws de sentido do texto
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publicitario empregados com o Unico objetivo despadir o interlocutor, outras

pessoas desenvolvam a perspicacia para analigaguadem e fugir do consumismo,

contribuindo para as exigéncias da sociedade madarsaber, consumir em demasia.

REFERENCIAS
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A VIDA ALHEIA: O ESPETACULO DO SECULO XXI

Colégio Londrinense
Alunos: Carlos Eduardo Amaral Nicacio
Lucas Eduardo Guagnini Csiszer
Orientadora - Claudia Vanessa Bergamini

RESUMO
A nocédo de privacidade tem se tornado cada vez woilasleta, pois as pessoas
permitem que a sua intimidade seja exposta por gdesaedes sociais ou, no caso dos
artistas, pela midia. Diante desse cenario no quab¢cao de intimidade mostra-se
esfacelada, acreditamos que discuti-la é relev&t#®im, o presente trabalho tem por
objetivo observar o interesse das pessoas na Vidm & analisar o modo como a vida
do outro é colocada como algo de valor maior.
OBJETIVO

Objetivamos refletir sobre a intimidade, destacanttomo as pessoas
interessam-se pela vida das celebridades. Um altor ¢ movimentado pela midia e
reportagens polémicas acabam por constranger aur sgpremaneira os famosos. A
vida pessoal torna-se um espetaculo, quase umasidaae, e expor a privacidade dos

idolos €é garantia de sucesso.

METODOLOGIA

Para a realizacao deste estudo, efetuamos a leitueatigos que discutem o
interesse das pessoas sobre a vida alheia, os epncoatram-se nas referéncias deste
estudo. A leitura desses textos serviu de base @érabalho. Assim, trata-se de uma
pesquisa bibliografica, mas ndo podemos deixar@®cionar o trabalho de observacao
que realizamos em diversos ambientes sociais gaisrnos quais, a partir do modo
como as pessoas agem e falam, € possivel notaritacdm de padrdes de
comportamento, expressos na vestimenta, na fabgeita de agir, ditados pela midia e

pelas celebridades.
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FUNDAMENTACAO

Sabemos que aquilo que € intimo tende a ficar @c{dt deveria), mas,
paradoxalmente, é o que atrai o olhar do outronipke disso vemos na vida das
celebridades, por um lado muitos tentam escondetiraidade e, por outro, a midia
busca expb-la sobremaneira. Em 1998, quando aespaelora Xuxa estava para dar a
luz, o pais todo acompanhou o espetaculo, o shosv agumidia transformou o
acontecimento. Da mesma forma, comentarios e gETs sobre o relacionamento das
celebridades sdo espetaculos nas revistas, sitppogramas televisivos e viram
mercadoria. Cria-se, assim, um comeércio para eapada intima do outro. Revelar
aquilo que era para ser resguardado e, embora axislam muitas celebridades que
primem pelo recato, tem se tornado cada vez meggiénte a exposicado da intimidade
como recurso de marketing pessoal. Citam-se asedragnpublicacdes biogréficas,
autobiograficas e diarios intimos, além dos géneomsuns a internet como o blog e
perfil de paginas de relacionamento, ou seja, assetade em expor a intimidade fez
com que fosse mudado até o género dos livros, satdozados aqueles que expdem a
vida das celebridades ou fatos intimos do cotidi@nsucesso editorial das biografias e
das autobiografias, por exemplo, excede as margdmsum mero fendmeno de
mercado: ha uma revalorizacéo das historias indiaid e familiares, e um revigorado
interesse pelas vidas alheidSIBILIA, 2005, p. 45). Na era globalizada, em cue
velocidade, seja de informacdes ou contato, € ttere& importancia, tudo passa a ser
encarado como mercadoria e a intimidade virou umeglto necesséario a cultura de
massa. A medida que a vida do outro é exposta eneroadoria, 0 homem deixa de
viver e passa a ser um sujeito contemplador, @) ebgerva, fala e discute sobre a vida
do outro, como se essas ac¢des fossem necessdiilzs @omo € intensa a substituicao
de assuntos que circulam na midia, justamentel@@recisar do novo para sobreviver,
as pessoas noticiadas se tornam efémeras. Por lexenfimal de um casamento s6 tem
valor para a midia até que surja outra historissnrderessante. Da mesma forma, um

acidente, a morte de um artista ou mesmo as tagédimo a do Haiti em 2010. Nesse



sentido, é preciso analisar o que é intimidadealaya se refere, conforme dicionario
Houaiss de Lingua Portuguesa (2004, p. 425)ualidade do que € mais intimo,
profundo, vida domeéstica, particular, proximidadi o dicionaricSefiasde Lingua
Espanhola se refere ao verbete cometacion estrecha de afecto; parte reservada o
mas particular de los pensamientos; afectos o asumbteriores de una persona,
familia o grupo(2001, p. 720). Enguanto o verbete é tratado plitbsnarios como o
que é particular, secreto, a intimidade tem sidtacaz menos resguardada, o homem
se mostra em uma superficie visivel como se fobfoode design. Por esse motivo,
nao ha mais limites entre o real e o fantasiosmdae trata de intimidade. O que é
verdadeiro? O que é fruto da midia para projetaaraquilar uma celebridade? Como
um casal pode ter relacdo sexual, ato extremanieite, logo depois de se conhecer?
Essas questdes ainda ndo tém respostas prontaegtas vém sendo formuladas por
intelectuais que, percebendo as mudangas para tlatgue é intimo ao longo dos
tempos, em especial no século XXI, voltaram-se phs, sendo esse fato que instigou

Nosso interesse em elaborar esta pesquisa.

RESULTADOS OBTIDOS

A partir da leitura dos textos, os quais foram nmredos na teoria descrita
acima, observamos que a intimidade passou a sertama para estudar o
comportamento humano, visto que ela esta se pardedociedade atual. Os limites
entre o publico e o privado estdo estreitos e asgas ndo se dao conta disso. Se por
um lado intensificou-se a observacao da vida doopagbmo nos Realitys show’s, por
exemplo; por outro, as casas tém muros altos, zmshas ndo se relacionam, um sabe

mais da vida do outro por meio da internet do qurecpnversa.

CONCLUSAO



Apontamos para o paradoxo o qual a sociedade seeteilmo cotidiano, pois
guanto mais o individuo preza pela privacidade asaccada vez mais ele se expde nas
redes sociais. H4 0 anseio em copiar a vida do®dasny 0 que torna a indudstria
paparazzie as revistas de fofoca um comércio lucrativo nalatade. Acreditamos que
a reflexdo aqui proposta contribui para a perceplg&otransformacdes sociais e para o
entendimento da postura do homem em tempos enudaeiétmercadoria e as relacdes

pessoais acontecem sem contato fisico.
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DESIGN ECOLOGICO- ARTE EM PNEUS

Colégio Londrinense

Orientadora: Claudia Bergamini
Alunas: Mariana de Souza Davanco
Gisele Lika Harano

RESUMO

2

A sustentabilidade € um conceito que envolve tanto aspectos politico-econdmicos
quanto assuntos relacionais ao meio ambiente. Esse conceito preocupa-se com as
necessidades didrias do ser humano a partir da preservacdo da biodiversidade e dos
ecossistemas naturais. Como exemplo de aplicacdo desse conceito, destaca-se o design
ecolégico, que vem atualmente ganhando forca no ramo comercial, reutilizando
materiais ecologicamente corretos: mdveis, roupas, materiais escolares, entre outros.
Assim, este estudo apresenta o trabalho do design ecoldgico Daniel Beato, de Sdo
Paulo, com a finalidade de ressaltar como os pneus usados, vistos pela sociedade como
objeto sem valor, descartidvel e sem utilizagdo alguma, viram, nas maos desse artista,
moveis e objetos de decoracdo com acabamento e design modernos que chamam a
atengdo do publico da classe média alta.

OBJETIVO

O objetivo deste estudo é mostrar o trabalho do eco design, Daniel Beato que
faz com pneus usados objetos de decoracdo de qualidade. Ele chama a ateng¢do ndo sé
pelo reaproveitamento do material, mas pelo acabamento que da aos produtos criados, o
que tem atraido o olhar da classe média e demonstrado como o reaproveitamento de

matéria-prima é vidvel.

METODOLOGIA

Para elaborar este estudo, realizamos uma pesquisa na Internet em busca de
blogs ou sites que nos indicassem artistas que se valessem de matéria-prima reciclavel
para criar seus produtos. Com essa busca, tomamos conhecimento dos soféds e outros
moveis criados pelo design Daniel Beato, inventor da técnica. Formado em Desenho

Industrial, o artista conta com o apoio da Goodyear, que fornece os pneus inutilizaveis
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e, a partir deles, o artista cria méveis com estilo e ja conta no Brasil com mais de cem

colaboradores capacitados para o trabalho de Arte em Pneus.
FUNDAMENTACAO TEORICA

O conceito de desenvolvimento sustentivel surge para enfrentar a crise
ecoldgica, sendo que pelo menos duas correntes alimentaram o processo. Uma primeira,
centrada no trabalho do Clube de Roma, retne suas ideias, publicadas sob o titulo de
Limites do crescimento em 1972, segundo as quais, para alcancar a estabilidade
econdmica e ecoldgica propde-se o congelamento do crescimento da populagio global e
do capital industrial, mostrando a realidade dos recursos limitados e indicando um forte
viés para o controle demografico. Por fim, a segunda estd relacionada com a critica
ambientalista a0 modo de vida contemporaneo, e se difundiu a partir da Conferéncia de
Estocolmo em 1972. Tem como pressuposto a existéncia de sustentabilidade social,
econdmica e ecoldgica. Tomando especificamente a ideia de sustentabilidade ecoldgica,
verifica-se que muito tem sido dito sobre o assunto. Organizacdes ndo governamentais
sdo criadas com frequéncia, bem como cooperativas de recicladores, sempre com o
objetivo de fazer com que produtos inutilizaveis se tornem retornaveis. Embora essas
acdes tenham contribuido com o meio ambiente, ainda hd muito a ser feito, pois o
mundo atual é descartdvel: celulares, computadores e uma gama de objetos eletronicos
ou ndo sdo descartados a cada dia. Infelizmente muitas cooperativas que transformam o
lixo que ndo € lixo em produto reutilizivel acabam por criar outro produto a ser
descartado, pois se usa as garrafas pets, por exemplo, para fazer um banco, um ou dois
meses depois esse banco vai novamente par ao lixo. O mesmo ocorre com cortinas de
plastico, enfeites de mesa, ou seja, os produtos nao tém durabilidade. Por esse motivo, o
trabalho do design Daniel Beato chama a atencdo. Precursor no Brasil na arte com
pneus, o artista consegue criar objetos de produtos usados de modo a oferecer estilo,
qualidade e beleza no acabamento dos moveis, o que faz de seus moveis algo
duradouro. Cabe destacar que aproximadamente 40 milhdes de pneus sdo produzidos no

Brasil por ano e cerca da metade dessa producdo € descartada nesse mesmo periodo.
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Assim, o reaproveitamento do produto € uma agcdo que contribui para o

desenvolvimento sustentavel das cidades.

RESULTADOS E DISCUSSOES

Ao transformar pneus em objetos de decoracdo, o artista Daniel Beato Poe em
pratica a gestdo em construcdo sustentdvel, ou seja, administra um recurso que iria
poluir o meio ambiente e o transforma, com eficicia, inovagéo e racionalizagdo, em um
objeto de qualidade. Num momento em que o mundo precisa refletir sobre as
consequéncias das atividades humanas no planeta, tornou-se imperativo agir de modo a
moldar uma forma para reutilizar produtos e matéria-prima, beneficiando o meio

ambiente e, por conseguinte, melhorando a permanéncia do homem no planeta.

CONCLUSAO

Conclui-se este estudo ressaltando que a acdo de Daniel Beato, assim como a
de outras Ongs, artistas e cooperativas, constitui uma forma colaborativa somatéria para
o meio ambiente. Colaborar para que o conceito de sustentabilidade seja colocado em
pratica € um esforco que deve ser de todos, uma vez que a implementacdo do
desenvolvimento sustentivel no mundo somente serd possivel for pensado em vérias
dimensoes, proporcionando o equilibrio ecoldgico e a prosperidade humana. Por isso, é
necessdrio valorizar praticas que pensem o meio ambiente como um espago a ser

preservado.
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PROCESSO DE CRIACAO LITERARIA — POESIA CONCRETA R{ICA
SOCIAL
Colégio Londrinense
Alunas: Paula Bento Talizin
Heloisa Bezerra Trida
Claudia Vanessa Bergamini

RESUMO

A escola € o espaco no qual se exige do alunodgugdio e a interpretacdo de textos.
Tarefa ndo muito facil, pois escrever € um exesciobroso em que o0 aluno precisa
posicionar-se criticamente. Consideramos que ialitea se apresenta como uma porta
aberta para que o aluno compreenda diferentes nosbistéricos e perceba como os
autores se posicionaram no contexto em que estansemidos. Assim, tomamos
especificamente a poesia concreta, ja que verifisampossibilidade de representar o
mundo por imagens mescladas com palavras, segdaelasn forte posicionamento
critico. Nessa poesia unem-se a critica socidileedade de expressdo. Nesse sentido,
produzir um texto torna-se um exercicio ludico,qual se exige do aluno reflexéo e
posicionamento critico diante de situacdes diverdasim, este trabalho apresenta o
esforco de criacdo das alunas pesquisadoras quepraporem poemas concretos,
posicionaram-se criticamente diante do mundo.

OBJETIVOS

O objetivo deste trabalho foi desenvolver poemasci&ios, valendo-se de
textos da literatura brasileira. Ademais, realizaracanalise interpretativa dos poemas
elaborados. Desse modo, no processo de criacaauakextwvalemo-nos da
intertextualidade e para demonstrar como a lereftaxiva € um instrumento dialégico

para analisar e compreender textos de outros mosargtoricos.

METODOLOGIA

A metodologia que embasou este estudo contou cdsnpitocedimentos. O
primeiro consistiu na selecdo de textos da litesatorasileira. Nessa etapa, foram
selecionados os textos de Manuel Bandeira, po&ntorinhg a musicaCalice, de
Chico Buarque e Gilberto Gil que, embora cantas@s,considerados poetas brasileiros,

e 0 poemd&sicologia de um vencidoe Augusto dos Anjos. Feita a selecéo, iniciamos
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a producado dos poemas concretos, anexos nestihtrabs quais reescrevem os textos

base. Por fim, na ultima etapa, realizamos a andlis poemas concretos, mostrando

que o sentido dos textos foi mantido, mas a forenexghressao é distinta.

FUNDAMENTACAO TEORICA

A poesia concreta se refere a textos verbi-visgajes precursores foram
Decio Pignatari, Haroldo de Campos e Humberto degda, os quais procuravam um
novo caminho para a producdo de poesia. Seguing@ssos dos jovens, iniciamos a
producao dos poemas. O primeiro, intitul&idice, foi inspirado na masica homoénima
de Chico Buarque e Gilberto Gil e retrata, por n#goformacdo de figuras (calice,
rosto, boca, sangue), a realidade expressa pel ktdificuldade enfrentada por
agueles que eram contra o sistema politico ditdteriqueriam manifestar-se. O rosto
representa os injusticados, torturados, os caladds formado por letras que se
completam compondo frases e expressfdes da musiegpondentes as falas de alguém
gue tem sua boaasturadapelocale-se O mesmo ocorre com o calice, sendo formado
por frases e expressdes correspondentes aoplie@representava na masica, ou seja,
as imposicdes da ditadura. O segundo polrtes composto a partir de Andorinha de
Manuel Bandeira, visa questionar o que é, realmesiver a tog como o eu lirico
expressa em seu verso. A expressdoaé formada por varias repeticdes alternadas de
expressdes que se confundem expressando que \depade (e €) muitas vezes viver
a toda— no sentido de um estilo de vida acelerado, megrepa principio, a expressao
transmita a ideia dedo fazer nadapois ao viver dessa forma ndo aproveitamos o
melhor da vida e tudo o que fizemos acaba porider & toa. O terceiro poema foi
Psicologia de um vencigdale Augusto dos Anjos, por meio do qual constataque a
transformacdo dos poemas classicos e consagradiierdéura brasileira em poesia
concreta remete a uma nova interpretacdo da peelaeu significado. Bakhtin (1992)
propde o dialogismo como propriedade fundamentdindmagem (seja como lingua,
seja como discurso), principio que se estende &@uzepcdo de mundo e de sujeito.

Ha uma dialogizacdo interna da linguagem, uma wez um discurso se inscreve no
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outro. O dialogismo pode ser compreendido de duasemas: como dialogo entre

discursos, e como diadlogo entre sujeitos (condbaiino discurso). No caso deste
estudo, dialogamos com o discurso de Augusto dgssArujo poemdsicologia de
um venciddeve sua estrutura abreviada e assimilada a fésmuimicas, que ilustram
0 conteudo mais abordado na antologia do autosea; o vocabulario cientifico do
qual ele se valeu. O soneto foi reduzido a quagrsos que dialogam entre si de uma
maneira concisa e resumem a inovacao tematica thw pre-modernista. O fazer
poético abordado no trabalho visa, portanto, a moveextualizacdo dos versos diante
de um contexto pds-concreto e pos-moderno, senoropar a esséncia do autor
original. Por fim, apresentamos outros dois poeguescompusemos de maneira livre,
isto €, sem tomar um texto como base. Nesse cas@gamo-nos ao processo de
criacdo. No poemaeautiful People, construimos uma reflexdo critica sobre os
conceitos abstratos (amor, beleza, os sentimamuspessoa bonifae a generalizacao

e desvalorizacdo de seus significados atuais +aawe$s 0 que a sociedade determina
como verdadeiro e tenta influenciar-nos a adotancctal, e acabamos colocando em
extincdo a individualidade caracteristica de targceitos que os fazem Unicos para cada
um. Todos 0s versos tém inicio com a palgweaple,e 0os subsequentes seguem o
mesmo padrdo, completando a frase-verso anteri@bando uma nova frase-verso.
Conclusivamente, um ponto de interrogacdo ao laa® fiases € composto com
palavras-chave do poema, finalizamos a ultima fcasebeautiful peopleJa no poema
concreto Amor ou Prisdo, desenhamos um coracabokindo amor, envolto em uma
corrente, a ideia é demonstrar que 0 mesmo amotrggelegria pode também trazer
tristeza ou fazer com que a pessoa padeca de#@jisgentindo-se acorrentado, preso a

esse sentimento.
RESULTADOS E DISCUSSOES
Criticas e reflexdes existenciais embasaram a péaddos poemas concretos.

Em cada texto analisado e, sobretudo nos que camumss procuramos demonstrar que

€ possivel reconstruir mensagens de outros costéugtoricos, valendo-se, para tanto,
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de outra perspectiva. O processo de reconstrugdsalele modo (ﬁlégico, ou seja,
tomamos discursos de outros contextos para compssondiscurso. Esse dialogo
permitiu a interpretacdo do texto base e contrian ao processo de criagdo das
pesquisadoras.

CONCLUSAO

Textos sdo espelhos do momento em que sdo comstrifddem concordar
com ele, como Augusto dos Anjos com sua linguagemtitica;, ou podem refuta-lo,
como fizeram Chico Buarque e Gilberto Gil, ou aipdaem refletir sobre a vida como
fez Manuel Bandeira. Neste trabalho, corroboransagiexdes dos autores, valendo-se
de formas distintas, nas quais 0s textos saemal@@aonvencional (verso ou prosa) e
sdo simbolos, os quais visam a disseminar uma gemsaAssim, este trabalho
permitiu transmitir uma mensagem e ao mesmo tenmadisar outras de textos de

épocas anteriores.
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Anexos

Poema Beautiful people

People like beauty
beautiful people
like to feel
love
loving’ beautiful people

whatsocietysays
isheauty
love

Loveeoplevho

WHAT REALLY (S
BEAUTY
PEOPLE
FEELING
LOVE
LOVING
WHAT
REALLY
IS

BEAUTT
FUL
PEOPLE?
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Poema Psicologia de um vencido

12
Eu, filho do C e do NH3

Monstro de escuridao e rutilancia,
Sofro, desde a epigénese da infancia,
Na frialdade inorganica da terra!

Augusto dos Anjos - Psicologia de um vencido

Poema A toa

PASSEI A VIDA...

A toda vida passou toda a toa toda vida que estava me Atoda
toda a vida toda vida a toda vida a toda vida enganando achando que toda a vida
avida toda a a toda vivi a vida a toa vida toda spai a vida toda a toda vida a toa vida toda a
toda a vida a toda sem saber é 0 que vivi a toa toda vida ddo toda a vida a
toda
a toa viva a toda to que estava a toda vida toda a toda vida a toa atoa
viva & toda to
da a toa toda vida a to atoa vida vida a toda vida da toda a toa vida da a toa toitia
ato
a vida to avida to toda a toa toda vida a toa spai uma vida avida to a
vida to
da vida a da a vida vida toda toal@oda vid todeoaata vida  davida a daa
vida
toa vida a toda vida a toa vida atoda vi toda vida a toda atoatodavidaa tadava toda vida atoa
vida
a toda vida toa a toa a vida toda da toda a da vida toda a vi daindo atodapa atoddatoa atoa a vida
toda
a vida toda a toda vida toda vida ra o nada pa toa viver a vida idavtoda a toda
vida
atoa toda vida a toda atoda a toda a toda avida a toa a a toa toda vida a
toda
vida a toda atoa vida to vida toda toda a toda vida a toa vida a toda na
vidato a

ANDORINHA.



Poema Amor ou prisao
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CONSUMO DE MODA E FORMACAO DE IDENTIDADE

Colégio Interativa
Alunas: Julia Garcia Barbosa
Luisa Guerra Pereira Nonino
Orientador: Luiz Carlos Ferraz Manini

RESUMO

O presente trabalho visa discutir a importanciendastria de moda na economia atual,
partindo do pressuposto que o publico deve comgezeias diferencas entre o
"consumo de roupa” e o "consumo de moda". Essanghst € fundamental, uma vez
gue o consumo do vestuario ndo se prende apenas aecessidade pratica. Estudos
feitos por profissionais da area revelam que, p#e do glamour das passarelas, a
moda é capaz de influenciar na formacdo da idedidt individuo, o qual pretende
transmitir mensagens através do modo como se veste.

INTRODUCAO E OBJETIVOS

A moda € alvo, por grande parte do publico, de vis@o deturpada. Em geral,
a visdo que se tem sobre esse elemento culturatia®@ glamour das passarelas, das
semanas de moda e dos grandes estilistas. Entredgpdirte mais importante da moda é
esquecida pelo grande publico. Em primeiro lugandastria de moda é responsavel
por uma grande circulacdo financeira, ja que smeglia da producdo de tecidos e
acessorios, envolve os profissionais de criacaodast as equipes necessarias para a
producdo dos eventos nos quais as criacbes sasemf@eas. Em segundo lugar,
conforme nos apresenta Georg Simmel, "a moda tainstnbém para as mulheres, em
certo sentido, um substituto da posicdo no seionda classe profissional”. Escrito no
inicio do século XX, o texto de Simmel posiciona@da e o comportamento da mulher
perante esta de uma forma positiva, jA& que, em sotedade dominada pelo
machismo, a mesma busca nesse artificio o seu teyatestaque. O autor aponta,
entretanto, uma outra faceta do assunto, ao digqugi as classes mais pobres copiam
os produtos da moda e acabam reforcando essa ¢émalistmtivo social, jA que é um

objeto de desejo. Ja para Maria Eduarda Araujo @udies, a importancia da moda vai



além do seu fator econdmico, j4 que essas copias dsponiveis para o publico em
geral a precos acessiveis. O fundamental, portantpensar sobre qual roupa se
pretende vestir, uma vez que esta interferirA nodancomo as pessoas se
portam,imaginam o mundo e a si mesmas, colaborgrada a formacdo de suas
identidades. Nas palavras da autora, "a moda, guoduto da cultura, terd um papel
decisivo na construgao e expressao dessas noveisiatkes".

Dessa maneira, percebe-se que a distincdo entcernsdmo de moda” e o
"consumo de roupa” ultrapassa a barreira do fatanteiro, ampliando a discussdo no
sentido da socializagéo dos individuos e dos el@marsponsaveis por este processo.
Deve-se considerar este fator de consumo ness&eang@ que 0 mesmo tem se
mostrado importante nas recentes analise produgéalas estudiosos do tema.

O objetivo geral do trabalho é definir o que € ‘mamo de moda”, verificando
0 quanto isso influencia na construcdo da idenédiuma pessoa e as demais fungdes
gue a roupa exerce. A partir disso, verificar @w@ida sociedade sobre consumir roupa
ou moda e analisar os diferentes pontos de visigudm produz moda ou roupa e de

quem as consome.

METODOLOGIA

O projeto foi desenvolvido em trés etapas, na pranéoram realizadas
pesquisas bibliograficas, que incluiram a leituwaadigos, monografias e livros sobre a
producdo e consumo de moda. A partir do embasanfemecido por tais leituras,
pudemos passar para a segunda etapa, a part@ pgécconsistiu em entrevistas com
pessoas envolvidas neste processo de producéo e pohiico leigo. Com as pesquisas
realizadas obtivemos os resultados atraves daatgimldos dados conseguidos nas
etapas anteriores, e posteriormente foram transfdosiem porcentagens.

RESULTADOS E CONSIDERACOES FINAIS



De acordo com as entrevistas feitas com pessagas)et0% sabem o que é
moda. 50% sabem a diferenca entre consumo de modke soupa, porém, quando
perguntamos se 0s entrevistados se importavam ogume @estiam, 60% disseram que
sim e 40% responderam que ndo. Quando perguntamaxpaetarios de marcas se a
fabrica vendia moda ou roupa, 100% responderam vamele moda e souberam
diferenciar moda de roupa. Perguntamos, tambéraleseachavam que a industria da
moda ainda é classificada como futil, e de novo%dQ@sponderam que isso vem
mudando com o tempo. Concluimos que, ao contrari@ateditdvamos, uma parte
consideravel das pessoas tem conhecimento da rdjferentre consumir moda e
consumir roupa. Antes acreditavamos em uma idéiargbzada.A hipétese de que os
proprietarios de marca saberiam a diferenca foi prowada. Os dois publicos
entrevistados acreditam que a moda vai conquistandespaco a cada ano que passa.
Percebemos que ela tem o poder de unir e sepanaosyrpois nés temos o habito de

nos unirmos com nossos semelhantes e, isso, tansképlica as roupas que vestimos.

REFERENCIAS

COELHO NETO, José Teixeir@ que é industria culturalSao Paulo: Brasiliense,
1996.

GUIMARAES, Maria Eduarda Araujddoda, cultura, identidade®isponivel em
<http://www.cult.ufba.br/enecult2008/14326.pdf>.eAso em 01 de setembro de 2011.

HERCHCOVITCH, AlexandreCartas a um jovem estilista moda como profissao.
Sé&o Paulo: Campus, 2007.

SIMMEL, Georg.A mulher e a moddisponivel em
<http://www.lusosofia.net/textos/simmel_georg_a lmeule_a moda.pdf>. Acesso em
01 de setembro de 2011.



simposio’de
NIGIAQA()

A LEI CIDADE LIMPA EM LONDRINA E AS POSSIBILIDADESDE
PRESERVACAO DO PATRIMONIO HISTORICO-CULTURAL

Colégio Londrinense
Alunos(as): Natalia Bergamini da Silva
Lucas Tsuchya Hubacek
Nasser Nasser
Orientadora - Claudia Vanessa Bergamini

RESUMO

No inicio deste ano, Londrina vivenciou a poléngoa se formou a partir do momento
gue entrou em vigor a Lei 10.966/2010, Lei Cidadmda. Observa-se que, embora
tenha havido resisténcia por parte da populacdmtgua efichcia ou mesmo a

necessidade da lei, ha pontos positivos que mereeeranalisados. Assim, o presente
estudo foi elaborado com vistas a analisar a Léad® Limpa e os beneficios trazidos
por ela a cidade de Londrina. Para tanto, foi zadlh uma pesquisa de campo com
comerciantes da cidade e com a populacdo em deyalespostas foram obtidas por

meio de um questionario pré-estruturado e os eehst indicam que, muito mais do

que criticas, a lei é vista como benéfica e coma fmmma de tornar Londrina que

valoriza seu patrimonio histérico-cultural.

OBJETIVO

O objetivo principal deste estudo foi verificarasé@nplantacdo da Lei Cidade
Limpa foi uma acgéo positiva a cidade de Londriranttomo perceber o modo como
comerciantes e a populacédo concebem a referidaAlésn disso, objetivou-se elaborar
uma reflexdo sobre os beneficios trazidos porasajuais, no momento em que a Lei

entrou em vigor, em janeiro deste ano, ndo eradaaiiviveis.

METODOLOGIA

Foi elaborado um questionario com questdes eshudsr as quais atendiam ao

principal objetivo deste estudo. Ao falar sobreadés de pesquisa, Chizzotti (1991)
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enfatiza que o questionario estruturado permitpesmuisador direcionar as questdes,

de acordo com o0 que deseja investigar. Por essevanaiptou-se por estruturar

previamente as questdes. Num segundo moment@aeae uma pesquisa de campo,
que consiste em trabalho no qual o pesquisadatgan lugar que deseja investigar. A
fim de solicitar que comerciantes e populacao nedpssem ao questionario, o grupo de
pesquisadores foi até o centro da cidade, no mésadte e solicitou a 12 pessoas que
respondessem as questdes. De posse das amosgtiag;sa a analise dos dados e uma

reflexdo acerca do que indicavam as respostas.

FUNDAMENTAGCAO TEORICA

Ao se falar em sustentabilidade, pensa-se em nwedafarentes ao meio
ambiente como, por exemplo, processos de reciclagistino de residuos de
empresas, sistemas de capitacdo de agua, demnre pracessos. No entanto, também
se observam os ideais de sustentabilidade culuacio realizada pela Prefeitura
Municipal de Londrina por meio da Lei Cidade Limfan vigor desde janeiro e
sancionada em 29 de julho de 2010, a Lei 10.966/28th por objetivo regular a
forma como a paisagem urbana pode ser utilizadguase refere a publicidade, que,
guando em demasia, gera a degradacao do espaom.uRmtella (2007) explica que
o termo poluigdo visual € empregado para se rededegradacdo desse espaco, que
ocorre em funcdo do uso desordenado de anunciosrciais. Ressalta-se que esses
anuncios séo fixados sem que sejam respeitadasadaristicas estéticas dos prédios,
bem como a identidade do espacgo urbano, desvaldoza enquanto patrimdnio
histérico das cidades. A poluicdo visual afeta deaparte das cidades, sobretudo, as
cidades de grande e médio porte, como Londrinadddus, luminosos, placas,
letreiros, bunners, tudo contribui para a comurdioagisual, no entanto, ao mesmo
tempo, cria nas cidades uma poluicdo visual, emanalgasos, sonora, a aumentar
também o consumo de energia elétrica. Além disgreéso chamar a atencdo para
um anseio do homem moderno que contribui para g@aapento do patriménio

historico-cultural de uma cidade, ou seja, as re&s; que visam a modernidade dos
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prédios, acabam por sufocar as marcas do tempeadsosstrucao, jzique 0 objetivo &
adaptar as edificacdes as tendéncias arquitetonicakernas. Na Carta de Burra,
apresentada na Austrdlia em 1980, pelo Consellmnkxtional de Monumentos e
Sitios/ICOMOS, tem-se a seguinte colocacdo aceacareservacdo do patriménio
historico-cultural das cidades: A preservacao dtiirpanio historico, artistico e
cultural é necessaria, pois esse patriménio étentesmho vivo da heranca cultural de
geracdes passadas, que exerce papel fundamentabmento presente e se projeta
para o futuro, transmitindo as geracdes por virefsréncias de um tempo e de um
espaco singulares, que jamais serao revividos,revéstados, criando a consciéncia
da intercomunicabilidade da histéria. Nesse sent@dende-se que a Lei Cidade
Limpa permitiu que a memoria da cidade fosse reagide uma vez que 0S
comerciantes, para atender ao que versa a Lei sohaenanho dos anuncios na
fachada da empresa, iniciaram reformas e, com issatalizaram o patriménio
historico. No entanto, essas acfes causaram pe@lémicao analisar o contexto de
Londrina, verifica-se que depois da implantacdd elaCidade Limpa, populagéo e
comerciantes tiveram opinides divergentes sobricacea da lei. Enquanto parte da
midia apoiava e reconhecia nela um meio para reaue patriménio histérico e
limpar a poluicdo visual da cidade, outra parte trosse resistente e néao
compreendeu que esta lei vem de encontro com ard@scue visa a proteger o meio
ambiente. Em entrevista ao Jornal de Londrina, ¥dvidraes, diretora do Patriménio
Histérico da Secretaria de Cultura, Vanda de Mgramdatiza que mesmo as
edificacbes sendo mais simples, esse é 0 nossm@aitn. As palavras da diretora
contestam as declaragOes da professora de argaidauUniversidade Estadual de
Londrina, Maria Luzia Grassiotto, que afirmou geeuoédios do centro ndo tém valor
historico, pois sdo construcbes que nao compreeralestética de nenhuma fase
arquitetbnica e sim de um periodo de transicdoeesmtr déco e modernismo.
Independente das discussdes sobre 0 assuntotacedjue sédo acbes como essa que
podem fazer com que as cidades sejam sustentBl&@isse pode deixar de analisar a

lei como acdo que permite a cidade a recuperac8oalhistoria, a trazer ao publico a



simposio’de
NIGIAQA()

memoria da cidade que estava sufocada nos leteiminosos que estampavam 0s

prédios.

RESULTADOS E DISCUSSOES

Os questionarios foram respondidos por 12 pessbasrdunidade londrinense,
sendo 5 delas comerciantes. As respostas obtidastipem a elaboracdo de gréficos,
0S quais seguem no anexo, e indicam que 10 enirdusssdo favoraveis a Lei. Ao todo,
7 acreditam que o maior beneficio é a restauragdmattimonio histérico e os demais
(5) mencionaram o fato de a cidade ter menos @uigsual. Porém, dois pontos
negativos foram ressaltados. Os comerciantes tassal 0s gastos para adequar-se a lei

e os demais entrevistados se referiram a dificelgedla localizar os estabelecimentos.

CONCLUSAO

Conclui-se este estudo com a visdo de que a Lad@id.impa € percebida
pelo grupo de entrevistados como positiva a cidddéou-se que a ideia dominante € a
de que a lei gerou melhorias para a paisagem umapar consequéncia, reducao da
degradacéo do patrimoénio cultural. Conclui-se estado enfatizando que muitas agoes
podem ainda ser pensadas no que se refere a di@onda poluicdo visual e da
preservacao do patrimoénio histérico da cidade; por@ por meio da implantacdo de

leis que se comeca a mudar, pois, por menor gagtedp mudanca é significativa.
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ANEXO
QUESTIONARIO

1- Vocé é favoravel a lei?
() Sim, mas nao totalmente (N&p
() Nao totalmente 0 Sim totalmente

2- Vocé acha a lei importante para a cidade?
( )Sim () Néo
() Desnecessario

3- Quais beneficios a lei trouxe?
() Menos poluigéo visual ( Restauracéo de prédios historicos.
() Mesmas oportunidades de divulgacao.

Quais maleficios a lei trouxe?

) Interferir na propriedade privada.

) Dificuldade para identificar os locais.
) Gerou gastos aos proprietarios.

—~—~~ N

Graéficos elaborados a partir das respostas obtidas
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QUEM NAO SE COMUNICA SE TRUMBICA: ANALISE DA PRESEGA DO
RADIO NO SECULO XXI

Colégio Londrinense
Alunos: Tatiane Tiemi Yamada
Henrique Hiroki Yamada
Viviane Yamada
Orientadora: Claudia Vanessa Bergamini

RESUMO

No século das inovagfes tecnoldgicas, onde os rdeieemunicacao se tornam, a cada
dia, mais versateis e acessiveis, o radio, umagigeque se iniciou no século XIX e se
concretizou no século passado, tem se destacaddt@ mo meio de todas as faixas-
etarias. O motivo? As diversas atracdes ofereqpdagsse veiculo de comunicacgéo, a
saber: a facilidade do publico em participar dgypamacédo em tempo real; brincadeiras
de descobrir nomes de cantores ou musicas e auttiasidades, permitindo a interacéo
e a liberdade de expressdo e, ainda, enviadas gta, email ou telefonema as
reclamacdes do publico sédo lidas. Nesse sentiden@éemos que o radio ndo se
configura somente como um instrumento de comunagdas como elemento
essencial as pessoas e por esse motivo merecsisdaco.

OBJETIVO

O objetivo maior deste estudo é compreender comadm se mantém no
século XXl como um importante meio de comunicacde ganha adeptos a cada dia.
Além disso, procuramos buscar quais sdo as ada&stac@s estratégias usadas pelas
emissoras de radio para manter a audiéncia num mongn que as informacgdes

chegam as pessoas de modo rapido e por meiosabvsites e televisao.
METODOLOGIA

Os procedimentos metodolégicos que embasaram sttdoetiveram como
alicerce uma pesquisa de campo. Esse tipo de pasqansiste em ir até pessoas e

entrevista-las para buscar as respostas propastalsjetivo do trabalho. No caso deste
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estudo, elaboramos um questionario contendo 4 @geesistruturadas e solicitamos que
pessoas de diferentes faixas-etarias responde€3emimero de amostras foi de 62
pessoas. Depois de obtidas as respostas, inicianitcamento com os dados, que
consistiu em elaborar graficos com os dados e s@nkls, com vistas e entender o
espaco das emissoras de radio na vida dos enagoesstRessaltamos que os resultados

da pesquisa seguem anexos para que possam sdizatnm

REFERENCIAL TEORICO

A primeira vista, pode ndo parecer inovacdo discutin veiculo de
comunicacdo em massa como o radio, o qual ja coorta mais de um século de
existéncia, ja que desde o século XIX ele comecesaralesenvolvido. No Brasil, em
1922, foi realizada a primeira transmissao ofidel radiodifuséo, por ocasido das
comemoracdes do centenario da Independéncia, emexpesicdo realizada para este
fim, na Praia Vermelha no Rio de Janeiro, levandoaa um discurso de Epitacio
Pessoa, entdo Presidente da Republica. Porémgdeniea que em uma época na qual a
internet ganhou forca, o radio ndo perdeu seu espag adequou a essa era de pos-
modernidade, sem abandonar muitas de suas castctexioriginais. Cita-se, como
exemplo, a liberdade que as emissoras abrem pagpabbico participar de seus
programas, parece-nos que esse atrativo é aind@atomdiferenciado desse veiculo.
Como caracteristicas que atraem o publico, podamtasebém destacadas: uso da
linguagem oral, penetracdo, mobilidade, baixo cgustediatismo, instantaneidade,
sensorialidade e autonomia. Ao realizar a pesquiddivemos 62 pessoas que
concordaram em responder ao questionario. A prar@@rgunta procurava saber se a
pessoa ouvia ou ndo o radio. Obtivemos 56 pesama@agpinalaram positivamente, e
outras 6, que ndo. Ao serem questionadas sobregaéincia com que ouvem, 21
pessoas responderam que sempre; 13 ouvem radia 8ev8zes por semana; 4 pessoas
ouvem 1 vez por semana; 20 pessoas ouvem as vemaara ouvem. Com a terceira

pergunta, procuramos descobrir 0 que atrai as gegsra ouvir radio, como resposta,
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obtivemos: 55 pessoas sao atraidas pela musiaa @ qticia; 5 pelo entretenimento; 1
pela facilidade. Na ultima pergunta, perguntamasade dos entrevistados, sendo: 18
pessoas com idade até 14 anos; 26 pessoas coneittagld5 e 17 anos; 9 pessoas com
idade entre 18 e 21 anos; 9 pessoas com idade a@@n2d anos. Embora parecam
simples, as respostas nos indicaram que esse weieuitém sua forca no século XXI e
passa por um processo de reinvencao, adequandoesmt@xto para atrair um publico
variado com uma programacdo diversificada. Notjciastretenimento, musicas,
facilidade de acesso sao os itens destacados dkdpsnpelos entrevistados, que
demonstram o triunfo desse veiculo que se manténo @spaco de experimentacgao,
jornalismo e divertimento e que atua como multgaliar, acelerando o processo de
informar a populacédo; fornece informacdo sobre eggs, produtos e servicos,
ajudando assim a criar mercados com incentivo daren ao consumo; atua como
vigilante sobre os que detém o poder; ajuda a gekar objetivos comuns e opgdes
politicas; contribui para a cultura artistica, d@gaiideias que podem ser radicais e que
levam a novas crencas e valores, promovendo asswersidade e mudancas
(MCLEISH, 2001, p. 20-21).

RESULTADOS E DISCUSSOES

E por meio de um processo de reinvencdo que o rdi@ pessoas de
diferentes idades. As emissoras mantém sites p@r dwes quais € possivel ouvir a
programacao, selecionar muasicas, enviar emailsneif publico interage em tempo
real. Da mesma forma, é possivel telefonar a emaiss® participar do programa, ou
ainda interar-se das principais noticias sejam stdwe politica, curiosidades dos
famosos, economia, informagdes locais ou de ammibmdial. Verdade é que as
emissoras fazem das programacgfes um espaco deestagiies do fenémeno

comunicacional.

CONCLUSAO
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Embora seja grande o espago que a internet gamadaadia, ndo se pode
negar que as emissoras também tém seu espacotagueesas cidades e o radio ainda
€ 0 veiculo mais privilegiado em termos de abracgéunto as diversas camadas da
populacdo, democratizando as informagfes e denmrguianto ao seu publico.
Quando a televisdo foi inventada acreditava-seaguemissoras perderiam seu espago,
mas isso nao ocorreu. Da mesma, constatamos rsdst® €ue ndo ocorrera a faléncia

do radio por conta nas novas tecnologias da infogima
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ESCREVER: APRENDER A OLHAR O MUNDO COM A LINGUAGEM

Colégio Londrinense
Alunas: Talita Gabriela Shu
Livia Kaori Obara Kawazoe
Maria Luiza Bernardo De Lima
Orientadora: Claudia Vanessa Bergamini
RESUMO
Dos exemplares mais rudimentares aos textos digitaitemporaneos, o livro sempre
foi fonte de conhecimento. Mudaram-se as midia®m elas, a busca por informacéo
se intensificou. Hoje é possivel ler jornais e s&@a8 de outros paises, disponibilizadas
nas paginas da web. E a escola ndo pode ficardiesae mundo digital. Assim, o
presente projeto apresenta a revista eletronicangelvida com os alunos da sétima
série do Colégio Londrinense. Durante um més aiéiggm jornalistica e 0s recursos
nela empregados foram estudados e foi elaboradgauta para, a partir dela, produzir
a revista eletrdnica. Com tematica variada e atakvista foi divulgada para toda a
escola, colocando em pratica o que preconizou Yaioderlei Geraldi, professor da
Unicamp: a producédo de textos precisa ser parecdaes ndo na escola.

OBJETIVOS

O objetivo foi a criacdo de uma revista digitalmcteextos elaborados por
alunos da sétima série, do ensino fundamental illerios outros objetivos mais
especificos: estudar as caracteristicas da linguggenalistica, conhecer os jargdes
empregados, estudar os géneros textuais jornalstpercebendo as diferencas entre

eles e produzir géneros jornalisticos a fim de mnoatrevista.

METODOLOGIA

Para compor a revista, os alunos primeiro leramajerlocais e de outros
estados, observando a organizacdo das noticiagséruidura de cada caderno. Num
segundo momento, foram lidos textos artigos, cartadcias, entrevistas, de modo a
destacar a linguagem enxuta do jornalismo. Cummssas etapas, os alunos passaram
a elaborar a pauta da revista. Divididos em grgsotematicas foram distribuidas.
Nesse momento, procuramos abordar a sustentala]idézhs de maquiagem, turismo,
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esporte, personalidades, ou seja, diversificarrdecmlo da revista. Feita a divisdo, os

alunos comecaram a pesquisa sobre cada tematigamrtiradela iniciaram a producao
dos textos, valendo-se da linguagem jornalisticde @magens que ilustrassem cada

situagao descrita.

FUNDAMENTACAO TEORICA

Com frequéncia, ouvimos professores dizendo queur®s ndo gostam de ler
e tampouco produzir textos. Assim, a leitura eapcdo de textos é um desafio para a
escola. E esta para oferecer uma educacédo compdanten o exercicio da cidadania
precisa criar condicbes para que o0 aluno possandaser sua competéncia
comunicativa. Por esse motivo, acreditamos quscal@ é o lugar em que deve ser
realizada a leitura de textos diversos, sem sadpresomente a literatura paradidatica
ou classica. Revistas, jornais, folhetos infornwie outros géneros séao veiculos de
informacéo e conhecimento que permitem ao alunoeledeparar-se com outras
estruturas textuais. Entdo, o emprego do jornatemista como um instrumento que
possibilita a expressdo de ideias, sentimentosieideg dos alunos e o acesso a
informacfes sobre varios assuntos e a diferentasr@e textuais, contribui para a
formacao de leitores e escritores funcionais. Endogalamos de leitores e escritores
funcionais, referimo- nos as pessoas que, alémededificarem, compreendem o que
leem e fazem uso social da escrita para comunieste projeto, propusemos aos
alunos que lessem revistas, jornais, sempre mediado sala pelo professor. A
atividade permitiu descobrir os meandros da lingoagprnalistica, bem como serviu
de incentivo para a producdo da revista digitalsddma serie. Acreditamos que
alcancamos com o0 projeto a compreensado de textampiiacdo de vocabulario, a
identificacdo dos géneros textuais mais recorrem@s veiculos jornalisticos, o
incentivo do trabalho em equipe. Cada grupo, foomadr cinco alunos, ficou
responsavel por um caderno. Assim, a revista pdumtanger diferentes tematicas:
esporte, turismo,beleza, sustentabilidade. A paiirproducdo da revista, pudemos

constatar que a escola desenvolveu a funcdo detiverea producdo de textos e a
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leitura, permitindo que o aluno produza textos sgiio lidos por toda a escola e nédo

figue apenas produzindo textos que nunca teraceitan potencial.

RESULTADOS E DISCUSSOES

Elaborar a revista permitiu aos alunos o contatm géneros diversos e foi
possivel possibilitar o emprego da linguagem eoagéies comunicativas diversas, seja
para produzir textos com linguagem jornalisticga para organizar a apresentacao do
produto elaborado, ouse ja, a revista. Desconsbgjinpelo menos por meio da
elaboracéo da revista, a ideia de que ler e protertios € uma atividade sem atrativos.
Afirmamos isso porque notamos o0 envolvimento d@lmo processo e o prazer

demonstrado ao apresentar o resultado final: ateevi

CONCLUSAO

Sabemos que a escrita e a leitura sdo a base da sosiedade, ainda que
estejamos na era digital, essas competéncias sdoeténcias cada vez mais exigidas.
A escola tem por obrigacao incentivar o desenvawviton dessas habilidades, mostrando
gue sdao atividades que podem ser desenvolvida®de agradavel, por meio do qual o
aluno perceba que 0s textos expressam o0 mundotia gramponto de vista do autor.
Assim, aluno, texto e mundo interagem e o alunsegue ler o mundo que o cerca de

maneira critica, posicionado-se diante de tematiaeadas.
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POR TRAS DA LENTE E DIANTE DA CAMERA — A EVOLUCAO D RETRATO

Colégio Londrinense
Alunos (as): Lais Knott Oliveira Silva;
Clovis Begnozzi Neto;
Lucas Assis;
Rafael Noriaki Yamamoto
Orientadora: Wiviane Knott S Oliveira Silva

RESUMO

O retrato fotografico € um texto visual, uma linge n&o verbal, que comunica, traz
uma mensagem ao receptor gerando uma aproximagaoocoutro. A magia e o
mistério que o envolvem transcendem seu lado @bjetinos coloca diante de uma
leitura subjetiva, onde deixamos de ver e passansesitir emocdes. Este trabalho esta
focado na evolucdo do retrato, tendo como inspiraggpioneiro na fotografia em
Londrina, José Juliani. Resgatando o retrato feitoele em estudio e como fotégrafo
de rua, “lambe-lambe”, busca-se mostrar como @tetsempre se fez importante e
evoluiu na sua forma estética e profissional, chdgaa uma época onde todos
fotografam e se autorretratam e, depois compamilbaas fotografias em sites e redes
sociais. O presente trabalho vem resgatar a magisedyénero fotografico, através do
olhar de um fotografo profissional, evoluindo pawmn olhar instantaneo e
despretensioso de um fotografo amador e suas tggasldigitais.

OBJETIVOS

Aprofundar os conhecimentos sobre a arte do retReegatar o trabalho do
fotégrafo de rua de Londrina, o “lambe-lambe”; \fadla e conhecer as diferentes
vertentes que definem o trabalho de José Juliamepo fotdégrafo de Londrina;
Mostrar a evolucdo do retrato produzida por “lart@mebe”, em estudios e atualmente
popularizado através da tecnologia da camera baitaparelho celular.

METODOLOGIA

Este trabalho baseou-se em pesquisar sobre a &vadllacretrato fotografico,
inspirando-se no trabalho de José Juliani, conmigfafo de estudio e de rua. Messias
Bezerra, ultimo fotégrafo ambulante de Londrina,efatrevistado e proporcionou uma
oficina usando a camera de lambe-lambe. A pesghisga a era tecnolégica onde o

retrato se popularizou através do uso de uma cadigital ou de um aparelho celular.
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Toda a pesquisa resultou num documentario que teesgahistoria desses dois
fotégrafos lambe-lambe. Dois livros (em formataliceonal e digital) que mostram a
evolucdo do retrato partindo de retratos feitosJos@ Juliani com camera analégica e
em preto e branco, contrapondo com retratos querpata década de 50 posados ou
realizados em estudios, chegando aos retratos aaitorretratos feitos por fotografos
amadores e suas cameras digitais ou aparelhosareslulque podem interferir e

modificar a foto através do uso da tecnologia digit

FUNDAMENTAGCAO TEORICA

O retrato, género da fotografia, despertou uma ddmaxcessiva desde o seu
advento e durante a segunda metade do século X¢¥sso esse que ndo teve quebras e
permanece até hoje, pela razdo de que o retratesponde exatamente a necessidades
precisas do homem. Em forma de carater documesheatifica, € capaz de nos levar as
reflexdes emocionais, transcendendo o fisico etemm@ido o espirito. Estar diante da
camera significa solenidade, sinceridade, reveldgdesséncia do retratado. Um retrato
pode ser, como se costuma dizer, o espelho da Blonansto do retratado € possivel ler
suas tensdes interiores, como a coragem, o sofiemenmedo. Ele nos diz qual € a
opinido do autor sobre a pessoa retratada, quepesgsaa retratada, a que classe social
pertence, qual o seu temperamento, o seu humofe@uns o encantamento e a magia
do retrato através do trabalho de José Juliani6(1896), fotografo pioneiro em
Londrina, que nos mostra em fotos produzidas eddestonde fotografava familias,
criangas e jovens e posteriormente como fotografoud, todo o rigor profissional e o
capricho na preparacéo e revelagdo de suas faemyraeEmpre com fundo classico e
uma busca pela perfeicdo e simetria da imagem. Jalsni comecou registrando
Londrina na década de 30, contratado pela Compaiehigerras Norte do Parana para
registrar o empreendimento colonizador ndo paras ata em 1965 montar um lambe-
lambe, na Praca Floriano Peixoto. O nome “lambé&impara alguns historiadores,
surgiu porque alguns fotografos ambulantes laml@gotaca de vidro para saber qual

era o lado da emulsdo e lambiam, também, a chapafiga-la. Os fotografos de rua



posiolde
Ill\InI]GIA(;Aﬂ GIENTIFIGA

brasileiros utilizavam como aparelho-laboratoricauraixa de madeira, posta sobre um
tripé de madeira igualmente equipada com uma &jitiva na frente. Atras da caixa,
sobre a face oposta as lentes, tem um orificiortmlmem um tecido preto pelo qual o
fotégrafo observa a imagem invertida, refletidarealma placa de vidro. Ao lado tem
um outro orificio pelo qual o fotografo introduz sisas maos. O que lhe permite ter
acesso ao interior da caixa a fim de ai poder aolocnegativo em papel fotografico,
antes de passa-lo no revelador e no fixador; a megaracao é feita com o positivo.
Messias Bezerra € o ultimo fotografo da Praca &hariPeixoto. Trabalha ali a mais de
35 anos. Sempre com sua camera de caixote, recomlgdaudosismo dos bons tempos
da fotografia preto e branco, feita na hora, quagipessoas formavam fila para serem
fotografadas. Esse tempo se foi, hoje a camerdiZzada como um atrativo e ponto de
referéncia e ele se tornou um icone, como o Ultlamabe-lambe, em Londrina.
Fotografos mais antigos se afastam de sua profigelo falta de afinidade com o
processo digital, seria preciso reaprender a fafge adotar o sistema de softwares de
gerenciamento, ou seja, o0s tratamentos pos-foiogsafa utilizacdo de computadores e
programas especificos. Porém, a falta de paci@uociao novo aprendizado desmotiva
alguns desses profissionais a tentarem ingressaoveatecnologiaCom a evolucao da
fotografia digital e a popularizacao da intermialquer pessoa que possui uma camera
digital ou mesmo um celular, pdde se considerarfatdgrafo. A todo instante e em
gualquer lugar, sozinho ou em grupo, fotografandaegistrando tudo, sem a
preocupacdo das técnicas fotograficas, sem pose,usea roupa especial, o que
importa e registar aquele instante. Depois deggarsuas fotos no computador,
trabalha algumas correcdes em alguns retratos@mgzartilha com milhares de pessoas
em sites de partilha de imagens ou em redes soo@osse preocupando muito com a
impressao de suas fotografias. A discussdo maisrreste de alguns fotégrafos
profissionais, que comecaram fotografando em maguianaldgicas e que estao
acostumados a lidar com filmes e revelacdo, € quit@grafia digital trouxe

banalizacdo a arte.

RESULTADOS OBTIDOS
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Como resultado, este trabalho produziu um documergédois livros (um em
formato tradicional e o outro em formato digital)egnos contam e resgatam a histéria
do fotégrafo lambe-lambe, destacando: José JudiaMiessias Bezerra, mostrando a
evolucdo do retrato através de fotos feitas poé Jodiani, contrapondo com retratos
gue partem da década de 50 posados ou realizadestadios, chegando aos retratos
atuais e autorretratos feitos por fotografos amemioe suas cameras digitais ou
aparelhos celulares, que podem interferir e matific mesmo através do uso da

tecnologia digital.
CONCLUSAO

Este trabalho se preocupou em apresentar a evotigz@etrato, que desde o
seu surgimento vem trazendo encanto e magia. Busspiracdo em José Juliani,
primeiro fotografo de Londrina, que comecou registio a colonizacdo da cidade,
passou a produzir fotos em estudio, sempre busgaedeicdo e simetria e se tornou
fotégrafo de rua sem abandonar seu rigor e suaaqdal profissional. Além de resgatar
0 romantismo e o encantamento da fotografia deqgue se faz esquecida com a

chegada da tecnologia que possibilitou maior poalgdo da fotografia.
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Complementos do trabalho como: tabelas, fotosrdgye ilustracées poderao ser
incluidas abaixo.
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DIFERENTES PERCEPCOES

Colégio Londrinense
Alunas: Isadora Ferreira PelisSon
Raquel Maria de Barrds
Orientadora: Wiviane Knott Sa Oliveira Silva

RESUMO DO TRABALHO

Os olhos sédo considerados uns dos principais coampes para observar a imagem que
se quer registrar por meio da fotografia. Poréés ressoas com deficiéncias visuais
nos mostraram que é possivel fotografar e tiraasbé&tos, onde podemos enxergar
sentimento e emoc¢&o que foram construidos atragsltios da alma e da mente e, de
dois sentidos bem desenvolvidos: a audicdo e oNaietramos em um documentario e
um livro as dificuldades e limitacbes de ser defite visual através de entrevistas
realizadas com trés alunos do Instituto Londrineles€egos, em Londrina, e também
presenteamos o espectador com imagens simpledhassde quem vé, mas ricas em
significado na vivéncia de cada um desses fotografo

OBJETIVOS

Pesquisar se pessoas que apresentam deficiénaial 880 capazes de
fotografarem; Conhecer a obra e a vida de Evgerd@atotdégrafo esloveno cego aos
12 anos de idade; Aprender sobre as variagcdesaaargrau de cegueira, e sobre o que
€ ser um deficiente visual com todas as suas tlides e limitacdes; Acompanhar a

construcédo fotogréafica de um deficiente visual.
METODOLOGIA

Foi feita uma pesquisa inicial para descobrir gpsdotografam, qual seria o
resultado das fotografias e como acontece o proasdormacdo da imagem que se

Y Alunos do 1° Ano do Ensino Médio: Carolina MattDgbora Semkiw; Gabriel Aguiar Aquino; Isabela
Cianca Sakaizawa; Isadora Ferreira Pelisson; J&#ai© Silveira; Lucas Jun Cianca; Marcelo
Horikawa Pereira; Mateus Cobbo; Matheus Yudi dop#rRaquel Maria de Barros; Rebeca Moreno
Cianca; Sebastido Milton Pinheiro; Tiago Tocchettictor Hugo Bento Traldi.
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propde a fotografar. A seguir, buscando um apraiorehto foi apresentado o trabalho
do filésofo, cineasta e fotégrafo esloveno, Evgevdar, que ficou cego aos 12 anos
apos sofrer dois acidentes e, hoje viaja 0 mundstrarmdo as pessoas que a imagem
nao precisa ser explicitamente visual. Uma ofiallea fotografia foi realizada no
Instituto Londrinense de Cegos, com trés alunos) dderentes historias de vida em
relacéo a deficiéncia visual. O primeiro aluno eascom deficiéncia visual, o segundo
perdeu a visdo aos 27 anos e o terceiro alunoapoesa deficiéncia aos 07 meses e
apresenta visao residual. Esse aprendizado soluteficiéncia visual esta em um
documentario e em um livro com depoimentos, foti@mgamostrando o processo e

fotografias feitas pelos alunos deficientes visdaignstituto de Cegos.

FUNDAMENTAGCAO TEORICA

Vivemos em um mundo obcecado pela imagem e, é gugessivel a quem
queira construir sua identidade fazé-lo sem sezattilde uma fotografia. Contudo,
alguém podera argumentar que até aqui, quem o &ezpossui a peculiaridade da
cegueira, circunstancia que nao tira a legitimidaeléal recurso, mas ao menos o torna
um tanto estranho. Acontece, porém, que como gerlpessoa, o cego frequenta o
mundo, possui preferéncias de carater afetivo @iestque podem e deve encontrar
canais de expressdo, como forma de afirmar seagodirindividuais e assim exercer
sua cidadania. A fotografia, enquanto suporte de umensagem, pouco ou hada
depende da condi¢cdo de quem a produz. Importa spemapacto que causa em quem
V€, e assim sendo, a foto do cego tera tantarl@dade quanto a do vidente, apesar do
cego nado poder avaliar as qualidades técnicastéticas da foto. Esta tarefa cabera ao
publico. Se por um lado isso torna o ato de fofagraouco interessante para o cego,
por outro pode ser estimulante a possibilidaderddyzir uma mensagem a qual ele s6
tera acesso através das palavras do vidente quenpéerisas ou mesmo incapazes de
traduzir o ‘contetdo’ da foto, mas ao menos estashrvira de pretexto para explorar
novas formas de relacionamento com a sociedader FEamntrapontos entre o0 seu

mundo e o do vidente. Mas, o0 que é ver? De todssmslos, o olhar € o Unico que tem
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a pretensao de julgar uma situacdo de conjuntc amadla, o olhar nos pde a distancia,
ausentes de tudo o que vemos e de tudo que podesterfora, portanto, da relagéao
corporal. O olhar fisico que quer ver ndo é aquobiiar da verdade, pois a presenca de
um objeto s6 pode ser confirmada pelo toque fisBgEndo assim o tato permanece
como o Unico 6rgao da verdade, dado que ele ndmeghr a materialidade das coisas.
O olhar fisico exterior se apaga em proveito de uis@o interior. O cego enxerga com
o toque e desenvolvendo outros sentidos € possgieeperceba o mundo com a mesma
eficiéncia que as pessoas que fazem uso apenasudd. Para o deficiente visual, o
horizonte € até onde ele pode ver e, se ele véasomaos, logo o horizonte é até onde
ele pode tocar. Eles ndo poderao tirar fotos quajsstem ao padrdo candnico da
fotografia, ja que para este existem regras basexplicitas quanto ao foco, abertura,
velocidade, enquadramento, e composi¢cdo, mas stavados a crer que apesar dos
diferentes modos de perceber o mundo, os cegogtarpbdem encontrar o0 seu modo
proprio de se expressar atraves desta linguageencau a tecnologia esta facilitando
muito, pois muitas maquinas funcionam no automatiopercepcdo espacial que
possuem depende principalmente dos sentido doetatla audicdo, ou seja, uma
percepcdo que ndo permite estabelecer com muitasspoediferencas entre dentro e
fora, frente e atras, baixo ou alto, longe, pefodeficiente visual converte uma
imagem mental em fotografia. As imagens exister@vas da descricdo dos outros, nao
impedindo a possibilidade de vivé-las pela ativedadental. As pessoas ao verem
fotografias feitas por cegos, olham para a reaidadterializada dos seus atos mentais.

E os cegos veem as fotos que fizeram através tlsgmdos outros.

RESULTADOS OBTIDOS

Mergulhamos no universo dos deficientes visuaisdemos aprender sobre o
que é ser um deficiente visual com todas as suauldades e limitagbes. Um
documentéario e um livro foram produzidos com demuitos emocionantes dos trés
alunos do ILC sobre a sua historia de vida, o ¢ontam a fotografia e o processo

realizado na producdo de cada uma das fotografedas na Oficina, onde fomos



posiolde
<II|\ITGIA9A0 CIENTIFICA

presenteados com imagens ricas de sentimento édepmas cada um quis mostrar 0s
espacos mais importantes e significativos na swé@&neia dentro do Instituto. O

resultado é emocionante.

CONCLUSAO

Ao realizarmos a Oficina de Fotografia no Institwondrinense de Cegos,
saimos emocionados com o0 momento que o0s trés alonssproporcionaram.
Momentos de reflexdo, de emocao e de valorizagédea Percebemos que vemos mais
nao enxergamos e, eles enxergam com 0s olhos @da efmstroem imagens mentais
através da audicdo e do tato, estes muito desedoslvEssa experiéncia fotografica
nos acrescentou muito mais que imagens, nos fietirsbbre AQUILO que para além
da vasta gama de sensacdes que nos dao os orgidtggiftos dos sentidos, vem

constituir o efetivo SENTIDO das coisas.
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A FORMACAO DOS DIAS E DAS NOITES NA VISAO DA POPULBAO

Escola Primeiros Passos
Alunos: Thiago Fugy
Rafael Fugy
Orientadora: Maria Eliane de Lima
RESUMO:

Sabemos que o planeta Terra ndo esta parado,ral@agiredor de si mesmo e, ao
mesmo tempo, ao redor do Sol. O movimento de rotag#e acontece quando a Terra
gira ao redor do sol, tem uma duracido de 24 horfsnea os dias e as noites. E
interessante, porém, que a populacdo, de maneiaf géo apresenta uma visao clara
de como esse fendmeno ocorre. Ao ser questiondma somo se da a formacgéo dos
dias e das noites, a grande parte da populacdon@gsmue “ndo sabe” ou que “nunca
pensou sobre isso”, mesmo esse assunto sendootmasadaulas de ciéncias e de
geografia do ensino fundamental. Assim, nosso proalde pesquisa foi as pessoas da
populacdo em geral, sabem como se formam os d&s moites? Que concepcdes
alternativas elas apresentam sobre p assunto? rfeéappndermos essa questdo
entrevistamos 100 pessoas que ja haviam conclu@sioo fundamental. Os nameros
encontrados apontam que esse assunto ainda ngarfazdos conhecimentos de uma
parcela significativa da populacéo.
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MITOLOGIA GREGA E RELIGIAO CATOLICA: SEMELHANCAS PQEMICAS

Instituto Nossa Senhora Auxiliadora
Aluna: Thabata Nascimento

Orientador: Reinaldo Benedito Nichikawa

RESUMO:

Desde o comego dos tempos, o homem tenta explidard que néo foi feito por suas
proprias maos, como o destino ou os fenébmenos noébgos. Para isso criou teorias,
crencas, mitos e até religides. Uma delas, a gmegaca como causadores de tais
facanhas, os deuses, de Zeus a Hades. Mas os temgasam, assim como tudo em
gque o homem acredita. Com 0 passar do tempo, @ iGadlica assume o lugar de
maior importancia na parte religiosa. Apesar ddasecoisas ndo serem mais as
mesmas, as tentativas de explicacdes ainda contjreiao catolicismo, é facil enxergar
iISSO nos santos, que sdo dotados de poderes esajmmealizar milagres. Desta forma,
este trabalho tem a intencdo de sugerir certadasidsides encontradas entre os deuses
gregos e santos catélicos. Por meio da pesquiadréfica foi possivel observar que a
época muda, as crengas sao outras, assim comatases, mas nota-se que o homem
ainda tem a curiosidade e a necessidade de expldaro que nao foi feito por ele. E
nao obstante em nomear outras pessoas, atribusnd@apacidade de realizar milagres,
ainda as dotam de poderes. Também é curioso obspr@apenas pessoas mortas sdo
nomeadas santas, se pensarmos que vivas, elasapod®io corresponder a tais
poderes a elas atribuidos.
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DESENVOLVIMENTO E ANALISE DE EFICIENCIA DE INSETICDA
BOTANICO DE DIEFFENBACHIA SP. NO CONTROLE DE SPODDERA
FRUGIPERDA E ANTICARSIA GEMMATALIS

Colégio Interativa
Paulo Henrique Giuzio
Guilherme de Araujo Pelissari
Orientador: Fabio Luiz Ferreira Bruschi
RESUMO:

O milho é dos principais alimentos na utilizacdonhna e um dos mais produzidos no
brasil. Os produtores dele vem tendo muitos pregjidevido a Spodoptera frugiperda,
que € a praga do milho mais temida.

A soja é o alimento mais produzido no Brasil, e tmumportante economicamente

devido a sua utilizacdo na alimentacao.

Essas culturas, sofrem muito com os danos dastdagque destroem as plantagoes,
Spodoptera frugiperda (Milho) e Anticarsia gemmasatéboja). Para o combate destas
pragas a utilizacado de agrotoxicos vem crescend® vwez mais.

Este trabalho, portanto, consiste no emprego deximato vegetal, totalmente natural,

controla as pragas das lavoras, diminuindo o cusbesprodutores e minimizando 0s
danos ao meio ambiente.

OBJETIVO

Desenvolver um extrato de Dieffenbachia sp. efinazcontrole da Spodoptera
frugiperda e Anticarsia gemmatalis.

Selecionar a concentragcdo do extrato que causalidade mais acentuada
,5em prejudicar o meio ambiente e a qualidade atzaol

Minimizar ou maximo as perdas que essas pragaslho

METODOLOGIA
ANALISES:Foram realizados teste de mortalidade emparacido de

alimentac&o no laboratorio de Colégio Interativd.dedrina PR.
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Para isso, foram utilizadas lagartas das espéqiesloptera frugiperda e
Anticarsia gemmatalis, de segundo instar, que faragidas pela Empresa Brasileira de
Agropecuaria (EMBRAPA — SOJA), Londrina — PR, e

PREPARO DOS EXTRATOS:Os extratos foram realizadosn folhas
frescas de Dieffenbachia sp. Que foram coletadeevadlas ao laboratorio. Para seu
preparo, as folhas foram trituradas e depois mdaeram alcool PA.A concentracdo
inicial do extrato foi de 1 grama de folha paraacdthl de solvente

DILUICAO: para diluir foi utilizada agua destilad® 10 em 10 por cento ate

chegar a concentracdo minima de 20 por cento.

FUNDAMENTAQAO TEORICA

O controle bioldgico natural se baseia na atuagioinimigos que ocorrem
naturalmente. Para que seja mais efetivo € neaessalizar acdes para conservar e até
aumentar a populacédo dos inimigos naturais, corntargwaticas culturais inadequadas,
usar inseticidas mais seletivos aos inimigos negtunatilizar inseticidas quimicos
somente quando necessario € na época correta iigrdpntes suplementares de
alimentac&o para os inimigos naturais.

Agrotéxicos sdo os produtos e os agentes de paxdiscos, quimicos ou
biolégicos, destinados ao uso nos setores de piiodu@rmazenamento e
beneficiamento dos produtos agricolas, nas pasaganprotecdo de florestas, nativas
ou implantadas, e de outros ecossistemas e tambémmUdientes urbanos, hidricos e
industriais, cuja finalidade seja alterar a comgisida flora ou da fauna, a fim de
preserva-las da acdo danosa de seres vivos catidenocivos (Lei Federal no 7.802
de 11-7-89).

O risco determinado pelos agrotdxicos ou a proluoie de um individuo
adoecer pela acdo destes produtos € dado pelaigh@pagie a pessoa tem a eles e a
toxicidade dos produtos. Assim se ha uma alta egimsmesmo que o0 produto tenha
baixa toxicidade, o risco € alto, como ao inversm baixa exposi¢cao e alta toxicidade,
0 risco se mantém alto. A questéo da toxicidadesed@sume, infelizmente, a ser alta
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ou baixa, mas a problemas toxicologicos que digeesgrotoxicos possuem, mesmo
considerados de baixa toxicidade, pois esta refexre@ somente para problemas
agudos, imediatos. Portanto, se ha problemas oexpgesicdo ou de toxicidade do
veneno, a probabilidade de adoecer é grande.

A producdo mundial de milho em 2006 foi de 695.2#8toneladas, sendo
gue os maiores produtores sdo os Estados Unidos38@% e a China com 20,9%. O
Brasil € o terceiro maior produtor de milho e swadpcdo corresponde a 6,1% da
producdo mundial. A soja serd a rainha absolutasafaa de verdo 2009/10.
Levantamento feito pelo Valor com base nas vendadedilizantes, defensivos e
sementes mostra que a oleaginosa vai avancar a@vea de milho e de algodéo, uma
vez que seus pregos estdo mais atraentes no mentad@acional. A expectativa é de
colheita recorde. O estimulo também ocorre poracdotespaco deixado pela quebra da
safra de graos da Argentina.

O avanco da soja sobre o milho se dara em grande pa Sul do pais e
também no Centro-Oeste, segundo analistas ouvalos/alor.

O plantio de grdos comeca em setembro no Sul de Para a soja, a
expectativa € de que a colheita até supere 64 eslié toneladas, de acordo com Paulo
Molinari, analista da Safras&Mercado. A consultofigraFNP, por sua vez, estima
uma producédo de 61,9 milhdes de toneladas, comaueaade 22,1 milhdes de hectares.
A colheita na safra 2008/09 ficou em 57,1 milhdesaheladas.

A lagarta-do-cartucho (Spodoptera frugiperda) € wprega importante do
milho (Zea mays L.), sendo muitas vezes controtada inseticidas. Nos municipios de
Cruz Alta, Fortaleza dos Valos e Pejucara — R3¢lados de ineficiéncia de inseticidas.
Neste sentido, foram conduzidos trés experimentoscampo envolvendo,
respectivamente, época, modo e volume de aplicdedmseticidas. As avaliacdes,
baseadas no numero de lagartas vivas e mortasggmba pforam realizadas aos quatro e
oito dias apds a aplicacdo dos inseticidas.Os posiestudos sobre a biologia da

espécie foram realizados em condi¢cdes de camp&jatson (1916) e, desde entdo,
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grande numero de trabalhos a respeito desse asémmtido desenvolvidos.

Logo definimos realizar a aplicagdo do extrato v@g@ara o controle dessas
pragas.

CONCLUSAO

Portanto concluimos que é possivel verificar queexgatos de comigo-
ninguém-pode foram extremamente eficientes no ctemba lagartas Spodoptera
frugiperda e Anticarsia gemmatalis.

Logo com os testes provando a eficicia do estteddleco, e ndo eficicia dos
extratos de benzina e de agua, concluimos que latoxde célcio(principio ativo do
Comigo-ninguém-pode) pode ser utilizado como bgeiitida nas lavouras e milho e
soja de todo o pais.Como proximas etapas testaramadiluicbes do extrato em

maiores escala, para termos apta certeza da efi@a extrato de Dieffanbachia Sp.
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ANALISE DO ESTUDO DO IMPACTO AMBIENTAL NA USINA DEMAUA

Colégio Interativa

Aluna: Camila Coelho Alves,
Rafaela Tiyemi Anegawa
Orientador: Fabio Luiz Ferreira Brushi

RESUMO:

EIA € um documento técnico onde se avaliam as qoéseias de uma construgdo em
relacdo ao meio ambiente, decorrentes de um det@dmiempreendimento, e o RIMA
€ um documento onde se é relatado todos os dadid®oloom o EIA. A pesquisa é
baseada na Usina Hidrelétrica de Maud, localizadige @s municipios de Telémaco
Borba e Ortigueira. Sendo assim, queremos “avalsg a sociedade atual tem
conhecimento sobre a atuacdo do EIA e do RIMA, amipoito importante mas,
poucos sabem de sua importancia. Obtivemos ressltadliito ruins, pois, 94% das
respostas obtidas sdo com a alternativa de naoesalseimportancia do EIA. Sendo
assim, pudemos concluir que apesar de ter grangeri@mcia, muitas pessoas nao tém
seu conhecimento.

OBJETIVOS:

O objetivo da presente pesquisa €& descobrir se esso@s possuem
conhecimento sobre o que é o EIA (Estudo do ImpAcibiental) e sobre o RIMA
(Relatorio de Impacto Ambiental) e caso elas coammeg que é o documento, se elas

sabem qual sua importancia e se sabem onde édaplica

MATERIAL E METODOS:

Inicialmente, foi realizada uma revisdo bibliogcafisobre o que é e qual a
aplicabilidade dos estudos e relatérios de impaatobientais. Para a pesquisa foram
utilizados como materiais buscas na Internet ees sitlacionados a Usina de Maua
(como o site do Consorcio Energético Cruzeiro dbeSoutros com reportagens ou
entrevistas que falavam sobre a hidrelétrica efoi)realizado, também, questionarios
sobre o conhecimento das pessoas em relacdo atoEEiUmpacto Ambiental e sobre
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a sua importancia. Aplicamos os questionarios demfiora do Colégio Interativa, com

pessoas do 9° ano até o ensino superior completo.

INTRODUCAO:

O Estudo do Impacto Ambiental € um documento técoitde se avaliam as
consequéncias de uma construgdo em relagcdo aoamdi@nte, decorrentes de um
determinado empreendimento. Constam neste docuntedés as caracteristicas do
local. Nele encontram-se identificados e avaliadesmpactos que um determinado
projeto podera causar no ambiente. Devido a ist6lAoé um importante fator para a
preservacdo do meio ambiente, e infelizmente popeasoas possuem conhecimento
sobre o0 assunto.

O RIMA (Relatorio do Impacto Ambiental) € um docurteeonde se é relatado
todos os dados obtidos com o EIA, porém, com liggoaacessivel e de modo que seja
de facil compreenséo, afinal, seu objetivo é owke messoas leigas saibam e entendam
0 projeto e que elas consigam entendé-lo. O RIM&aqga dito anteriormente, €
acessivel a todos e dependendo do projeto queasat&ado, ele pode constar até
mesmo em algum site (como € o caso do EIA e RIMAsiaa de Maud, localizado no
site da construtora da mesma, o Consorcio Eneog€tigzeiro do Sul).

Como o Relatério € de facil compreenséo e todogmpoabté-lo, caso vocé o
leia e observe alguma inconstancia, ou algo quecoéadiz com o que esta sendo feito
ou que foi elaborado, vocé pode consultar a Foerald/ ligando para eles, ou indo até
a sede para relatar sua observagéo.

Nossa pesquisa se embasou no conhecimento da Misireétrica de Maua,
pois sua localizacdo é proxima de Londrina (ensrenanicipios de Telémaco Borba e
Ortigueira) e acreditamos que ira exercer grandedangas no futuro, tanto sobre a
nossa cidade, como em outros locais do Brasil.

A Usina também estava causando grandes contravérsg primeiros meses

de construcéo, pois ela causaria grandes consegsi@&oen sua construcao.
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Buscamos estabelecer qual € o conhecimento dasasesm relacdo a este
processo que é extremamente importante devido packm que obras de grande porte
exercem sobre o ambiente e as comunidades reldei®daretamente a ele.

RESULTADOS:

Os questionarios relatam que 94% das pessoas r&sgm conhecimento
sobre o que é EIA. Apesar disso, 76% delas acradiize ele € importante, enquanto
24% acham o contrario. Nos resultados as pessoasns&adizem, pois mesmo nao
tendo conhecimento, 54% delas acreditam que o Eipértante, 9% acham que néo,
enquanto 34% n&o tém conhecimento. Sobre a Usirdad&, 77% das pessoas ndo
possuem conhecimento do projeto. Novamente, a®gese contradizem, pois mesmo
ndo a conhecendo, 26% delas s&o contra a Usinasad¥@a favor e 70% nao tem

conhecimento.

CONCLUSOES:

Com esta pesquisa pudemos concluir que apesaram@egimportancia do
Estudo do Impacto Ambiental para o0 meio ambienteigpissimas pessoas possuem
conhecimento sobre o assunto. De acordo com o G&titadual de Meio Ambiente, o0
licenciamento para a construcdo, instalacdo, ap§uiaalteracdo e operacdo de
empreendimentos ou atividades que se utilizam d@ses ambientais considerados de
significativo potencial de degradacédo ou poluigipendera da apresentacdo do Estudo
Prévio de Impacto Ambiental (EIA) e do respectiveldrio de Impacto Ambiental
(RIMA).
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PROJETO LONDRINA

Alunos: Luca Bruschi Sperandio
Pedro Henrique Jabur Sehn
Jodo Pedro Liuti Ponce
Gabriel Prescinotti Vivan
Coordenadora: Claudia Betoni Pavanello
Co-coordenador: Junior César da Silva

RESUMO:

Londrina cresce forte ao passar dos anos.E a segitade mais populosa do Parana,a
quarta da regido Sul e tem uma populagcdo metrapalitle quase 900 mil pessoas que
dependem muito dela. Em 1925,0 inglés Lord Lovaio,\para Londrina e criou a
Companhia de Terras do Norte do Parana. Esta cdnapdeau inicio ao loteamento das
terras que viriam a ser Londrina. Essa cidade fjtepeeu a Jataizinho, ja foi chamada
de Gleba Trés Bocas e também ja teve o orgulhceda £apital Mundial do Café.
Porém o objetivo do nosso trabalho ndo é contarashistéria de Londrina e sim fazer
um levantamento de como nossa cidade € vista paholsinenses atualmente. Para
fazer isso elaboramos um censo online, com perg@ntgoles, entrevistas com pessoas
ligadas a varias areas da nossa cidade (lazer,cioneéiucacdo,saude,entre outras),
pesquisas académicas e auto-avaliacbes sobre prapasques. Descobrimos uma
Londrina que tem que ser mostrada a outros lonasewa todo Brasil e ao mundo.
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CONSUMO DE MODA E FORMACAO DE IDENTIDADE

Colégio Interativa

Alunas: Julia Garcia Barbosa
Luisa Guerra
Pereira Nonimo

Coordenador: Luiz Carlos Ferraz manini

RESUMO:

O presente trabalho visa discutir a importanciendastria de moda na economia atual,
partindo do pressuposto que o publico deve comgezeas diferencas entre o
"consumo de roupa" e o "consumo de moda". Essmghst € fundamental, uma vez
que o consumo do vestuario ndo se prende apenas aecessidade pratica. Estudos
feitos por profissionais da area revelam que, p#e do glamour das passarelas, a
moda € capaz de influenciar na formacéo da idedgidi individuo, o qual pretende
transmitir mensagens através do modo como se veste.

INTRODU(;AO E OBJETIVOS

A moda é alvo, por grande parte do publico, de vis@o deturpada. Em geral,
a visdo que se tem sobre esse elemento culturatiee glamour das passarelas, das
semanas de moda e dos grandes estilistas. Entredgpdrte mais importante da moda é
esquecida pelo grande publico. Em primeiro lugandastria de moda é responsavel
por uma grande circulacdo financeira, j& que smesita da producdo de tecidos e
acessorios, envolve os profissionais de criacandast as equipes necessarias para a
producdo dos eventos nos quais as criacfes saeemfmeéas. Em segundo lugar,
conforme nos apresenta Georg Simmel, "a moda tainstnbém para as mulheres, em
certo sentido, um substituto da posi¢cédo no seionda classe profissional”. Escrito no
inicio do século XX, o texto de Simmel posiciona@da e o0 comportamento da mulher
perante esta de uma forma positiva, ja& que, em sowedade dominada pelo
machismo, a mesma busca nesse artificio o seu teyatestaque. O autor aponta,
entretanto, uma outra faceta do assunto, ao dispuei as classes mais pobres copiam
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os produtos da moda e acabam reforcando essa ¢émalistmtivo social, jA que é um

objeto de desejo. Ja para Maria Eduarda Araujo &uwdies, a importancia da moda vai
além do seu fator econdmico, j4 que essas copias disponiveis para o publico em
geral a precos acessiveis. O fundamental, portantpensar sobre qual roupa se
pretende vestir, uma vez que esta interferirA nodancomo as pessoas se
portam,imaginam o mundo e a si mesmas, colaborgrada a formacdo de suas
identidades. Nas palavras da autora, "a moda, guoduto da cultura, terd um papel
decisivo na construgao e expressao dessas noveisiatkes".

Dessa maneira, percebe-se que a distincdo entcernsdmo de moda” e o
"consumo de roupa” ultrapassa a barreira do fatanteiro, ampliando a discussdo no
sentido da socializagéo dos individuos e dos eltymarsponsaveis por este processo.
Deve-se considerar este fator de consumo ness&ean@ que 0 mesmo tem se
mostrado importante nas recentes analise produgéalas estudiosos do tema.

O objetivo geral do trabalho é definir o que € ‘mamo de moda”, verificando
0 quanto isso influencia na construcdo da idenédiuma pessoa e as demais fungdes
gue a roupa exerce. A partir disso, verificar @w@ida sociedade sobre consumir roupa
ou moda e analisar os diferentes pontos de visigudm produz moda ou roupa e de

qgquem as consome.

METODOLOGIA

O projeto foi desenvolvido em tres etapas,na pramdéoram realizadas
pesquisas bibliograficas, que incluiram a leitwaadigos, monografias e livros sobre a
producdo e consumo de moda. A partir do embasanfemecido por tais leituras,
pudemos passar para a segunda etapa,a parte ,pgagceonsistiu em entrevistas com
pessoas envolvidas neste processo de producéo e pohiico leigo. Com as pesquisas
realizadas obtivemos os resultados atraves daatgimldos dados conseguidos nas

etapas anteriores, e posteriormente foram transfdesiem porcentagens.
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RESULTADOS E CONSIDERACOES FINAIS

De acordo com as entrevistas feitas com pessagas)et0% sabem o que é
moda. 50% sabem a diferenca entre consumo de modke goupa, porém, quando
perguntamos se 0s entrevistados se importavam ogume @estiam, 60% disseram que
sim e 40% responderam que ndo.Quando perguntarpospaetarios de marcas se a
fabrica vendia moda ou roupa, 100% responderam vamele moda e souberam
diferenciar moda de roupa. Perguntamos, tambéraleseachavam que a industria da
moda ainda é classificada como futil, e de novo%dQ@sponderam que isso vem
mudando com o tempo. Concluimos que, ao contrari@ateditdvamos, uma parte
consideravel das pessoas tem conhecimento da rdjiferentre consumir moda e
consumir roupa. Antes acreditavamos em uma idéiargizada. A hipotese de que 0s
proprietarios de marca saberiam a diferenca foi prowada. Os dois publicos
entrevistados acreditam que a moda vai conquistandespaco a cada ano que passa.
Percebemos que ela tem o poder de unir e sepanaosyrpois nés temos o habito de

nos unirmos com nossos semelhantes e, isso, tansképlica as roupas que vestimos.
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